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Исследование нацистской милитаристской пропаганды 1933–1945 гг. остается акту-
альным в контексте анализа современных информационных войн и механизмов манипулиро-
вания общественным сознанием. Исторический анализ позволяет выявить основные зако-
номерности и технологии пропагандистского воздействия. Особую значимость приобрета-
ет изучение возможных параллелей между методами нацистской пропаганды и приемами 
информационно-психологического воздействия, применяемыми в условиях современных воору-
женных конфликтов, в частности, в современной Украине. Цель работы заключается в 
том, чтобы установить, присутствуют ли в современной украинской риторике механизмы, 
обнаруживающие сходство с отдельными аспектами нацистской милитаристской пропа-
ганды, и в случае их обнаружения – выявить и проанализировать такие механизмы. Иссле-
дование проведено на основе анализа украинских СМИ, а также заявлений политических 
деятелей и публикаций в социальных сетях. Методология объединяет контент-анализ, дис-
курс-анализ и сопоставительный анализ. Результаты исследования сводятся к следующему: 
украинская риторика содержит в себе ряд элементов, в той или иной мере коррелирующих с 
приемами нацистской милитаристской пропаганды. В частности, это активное использо-
вание националистической риторики, пропаганда «героизма», милитаризация сознания пу-
тем повышения престижа военной службы, конструирование «образа врага», обращение к 
«альтернативной истории». Авторы приходят к выводу, что хотя в украинском информа-
ционном пространстве можно обнаружить некоторые элементы, напоминающие механиз-
мы действия нацистской пропаганды, проведение прямых параллелей между современной 
Украиной и нацистской Германией было бы не корректным. Научная новизна данного иссле-
дования состоит в отказе от упрощенной констатации факта присутствия неонацист-
ской риторики и переходе к комплексному анализу пропагандистского дискурса в контексте 
российско-украинского конфликта. Работа отличается от аналогичных исследований тем, 
что фокусируется не на констатации неоспоримого факта наличия неонацистских элемен-
тов пропаганды, а на попытке выделения и систематизации ее основных механизмов, со-
поставительном анализе с нацистскими пропагандистскими практиками, а также выявле-
нии их специфики в современных условиях. 
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The study of Nazi militarist propaganda from 1933 to 1945 remains relevant in the context of 
analyzing modern information wars and the mechanisms of manipulating public consciousness. 
Historical analysis allows us to identify the main patterns and techniques of propaganda influence 
of particular significance is the study of possible parallels between the methods of Nazi propaganda 
and the techniques of information and psychological influence employed in the context of modern 
armed conflicts, in particular in contemporary Ukraine. The aim of this study is to determine 
whether contemporary Ukrainian rhetoric contains mechanisms that bear similarities to certain 
aspects of Nazi militarist propaganda, and, if such mechanisms are found, to identify and analyze 
them. The study was conducted on the basis of an analysis of the Ukrainian media, as well as 
statements by political figures and posts on social media. The methodology combines content 
analysis, discourse analysis and comparative analysis. The findings of the study can be summarized 
as follows: Ukrainian rhetoric contains a number of elements that, to a greater or lesser extent, 
correlate with techniques of Nazi militarist propaganda; in particular, these include the active use 
nationalist rhetoric, the promotion of «heroism», the militarization of consciousness through the 
enhancement of the prestige of military service, the construction of an «enemy image» and the invo-
cation of «alternative history». The authors conclude that, although certain elements reminiscent of 
the mechanisms of Nazi propaganda can be identified in the Ukrainian information space, drawing 
direct parallels between contemporary Ukraine and Nazi Germany would be incorrect. The aca-
demic novelty of this study lies in its rejection of a simplistic assertion of the presence of neo-Nazi 
rhetoric and its shift towards a comprehensive analysis of propaganda discourse in the context of 
the Russian-Ukrainian conflict. This work differs from similar studies in that it focuses not on es-
tablishing the indisputable fact of the presence neo-Nazi elements in propaganda, but on an attempt 
to identify and systematize its main mechanisms, a comparative analysis with Nazi propaganda 
practices, and the identification of their specific features in the modern context. 
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Введение. Изучение нацистской про-

паганды, являвшейся мощным инструмен-
том манипуляции общественным мнением 
в период с 1933 по 1945 г., имеет особую 
актуальность в контексте современных по-
литических процессов. Целью любой ин-
формационно-пропагандистской компании 
является достижение информационного до-
минирования, именно поэтому значение 
информационного противоборства в систе-
ме обеспечения национальной безопаснос-
ти любого государства неуклонно возраста-
ет [Федорченко, 2015: 88]. 

Обоснованием данного исследования яв-
ляется необходимость критического осмыс-
ления того, в какой мере механизмы, харак-
терные для нацистской милитаристской 
пропаганды, могут в действительности об-
наруживаться в современном украинском 
информационном пространстве. Анализ ме-
тодов нацистской пропаганды позволяет 
выявить возможные параллели и в случае 
их обнаружения предостеречь от повторе-
ния манипулятивных практик, проанализи-
ровать их изменения и адаптацию в совре-
менных условиях. В качестве материалов 
для исследования использованы историчес-
кие документы, пропагандистские источни-
ки времен Третьего Рейха, современные 
украинские СМИ, публичные выступления 
политиков и общественных деятелей, пуб-
ликации в сети Интернет. В качестве мето-
дов исследования применялся сопостави-
тельный анализ механизмов нацистской 
пропаганды с пропагандистскими приема-
ми современной Украины, выявляя черты 
преемственности и принципиальные разли-
чия, а также дискурс-анализ и контент-ана-
лиз. Результаты исследования позволят 
оценить степень влияния элементов на-
цистской пропаганды на современную ук-
раинскую риторику. 

К истории вопроса… Пропаганда для 
нацистов не была тем же, чем она была для 

остального мира. Ей отводилось отдельное 
место и придавалось огромное значение. 
Поэтому к организации пропаганды в на-
цистской Германии подошли со всей осно-
вательностью. Было создано специальное 
ведомство, заведовавшее пропагандой в 
Германии. Возглавил его не кто иной как 
Йозеф Геббельс, который уже занимался 
партийной пропагандой НСДАП. Кроме 
того, для контроля за литературой, прессой, 
радиовещанием, театром, музыкой, изобра-
зительным искусством, кинематографией 
было также создано соответствующее ве-
домство – Имперская палата культуры [Па-
ламарчук, 2019: 64]. Но это далеко не всё. 
Пропаганда должна была быть всеобъем-
лющей, поэтому собственный пропаган-
дистский аппарат был в структуре каждой 
нацистской организации. Таким образом, 
выстраивалась централизованная иерархия, 
пронизывающая все сферы общественной 
жизни – от государственных учреждений 
до досуга. 

Нацистская пропаганда представляла 
собой не просто набор агитационных мате-
риалов или разрозненных информационных 
кампаний, а целостную систему формиро-
вания массового сознания, глубоко интег-
рированную в государственный механизм. 
Ее ключевая особенность заключалась в 
тотальном характере, так как пропаган-
дистскому воздействию придавалось зна-
чение одного из главных инструментов за-
воевания, удержания и реализации власти. 
Пропаганда проводилась по всем возмож-
ным каналам всеми возможными методами: 
были задействованы газеты, радио, кино, 
театр, массовые общественные мероприя-
тия [Сергеев, 2023: 6]. Нацистская пропа-
ганда стремилась не просто убедить насе-
ление в правильности тех или иных реше-
ний и идей, но и перестроить саму картину 
мира граждан, создавая собственную ре-
альность, в которой нацистские догматы 
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воспринимались бы как естественные, на-
учно обоснованные и единственно верные. 
Она опиралась на сочетание эмоциональ-
ности, упрощения, многократного повторе-
ния ключевых посылов, создавая мифы, 
призванные заменить критическое мышле-
ние готовыми схемами восприятия действи-
тельности. Ее идеологическим ядром слу-
жили расовая теория, представление о не-
мецком народе как о высшей нации, наде-
ленной исторической миссией, героизация 
войны, культ фюрера – в немецком общест-
ве росла вера в особые качества Гитлера, 
способные поднять нацию с колен [Pogo-
relsky, 2020: 109]. При этом пропаганда от-
личалась высокой гибкостью и адаптивнос-
тью, оставаясь неразрывно связанной с 
фундаментальными установками национал-
социализма. Содержание и тональность 
свободно менялись в зависимости от теку-
щих военно-политических задач и целевой 
аудитории. 

Конечно, пропаганда в СМИ как сред-
ство влияния на массы использовалась и 
другими государствами – участниками Вто-
рой мировой войны, однако по своим мас-
штабам и проработанности нацистская про-
паганда превзошла всех. Именно эта комби-
нация всеобъемлемости, идеологической 
твердости и тактической гибкости позволи-
ли до самого конца нацистского режима 
эффективно использовать пропаганду с це-
лью призыва немецкого населения поддер-
живать захватнические войны, а также для 
мотивации тех, кто осуществлял геноцид 
жертв режима [Габидуллина, Муртазин, Дья-
ченко, 2022: 149]. 

На этапе подготовки немецкого народа 
к войне и в период ведения военных дей-
ствий нацистская пропаганда использовала 
следующие ключевые нарративы и меха-
низмы: 

1. Создание идеи собственной исклю-
чительности. Пропаганда рисовала немцев 
для немцев. Народ, обладающий значитель-
ным превосходством над другими народа-
ми. Выдающиеся интеллектуальные спо-
собности, физические и моральные качест-
ва, обусловленные принадлежностью к выс-
шей арийской расе. Внушалась уверенность 
в неизбежности успеха в войне. «Превос-
ходным» немцам часто утрировано проти-

вопоставлялся их противник. Так, во время 
германо-польской войны нацистская про-
паганда изображала польских воинов в об-
разе недалеких крестьян, к тому же плохо 
вооруженных, а в войне с Советским Сою-
зом солдат Красной армии представляли 
грязными, злыми и часто пьяными. Немец-
кие же солдаты изображались спортивны-
ми, сильными, веселыми, бесстрашными и 
благородными. Характерно, что «фашист-
ская пропаганда даже отказалась от слово-
сочетания “русский солдат”, предписывая 
называть противника на Восточном фронте 
“советским армейцем”, оставляя слово “сол-
дат” для военнослужащих вермахта» [Бол-
сун, 2014: 115]. 

2. Внедрение идеи «героической борь-
бы». В нацистской пропаганде Германия 
готовилась к «священной» войне за мир и 
справедливость. Всем захватническим пла-
нам Германии, всем ее жестоким действиям 
в пропаганде находилось благородное объ-
яснение. При этом Германия сражалась не 
только за себя, но и за остальной мир: Гер-
мания сочувствовала англичанам, которых 
«поработила верхушка евреев-плутократов», 
спасала Европу от угрозы коммунизма, 
спасала Советский Союз от ужасов стали-
низма. Намерения Германии всегда пред-
ставлялись в самом выгодном свете: только 
она могла решить эти проблемы, одна за 
другой возникающие перед человечеством. 
«Болевой точкой», на которую умело дави-
ли нацистские пропагандисты, была тема 
защиты отчизны (дома и семьи) и всей Ев-
ропы от Красной армии. В инструкции по 
национал-социалистическому руководству, 
опубликованной штабом главнокомандую-
щего группой армий «Северная Украина» в 
июне 1944 г., подчеркивалось: «Из каждой 
беседы должен делаться вывод, что эта 
война не является войной, ведущейся одной 
только Германией, но оборонительной вой-
ной Европы против еврейства и больше-
визма» [Могилевский, 2019: 39]. 

3. Романтизация войны. Нацистская про-
паганда военного призывы качественно от-
личалась от пропаганды других стран. Про-
пагандисты не только придавали описани-
ям военной жизни романтический ореол, но 
и утверждали, что только военная служба 
делает мужчину сильным и здоровым, де-
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лает мужчину мужчиной. Пропаганда избе-
гала описания реальных ужасов войны, 
смерть изображалась исключительно ге-
роической, красивой или трагичной. В то 
время как в демократических странах при-
зыв на службу апеллировал к ответствен-
ности за судьбы близких и будущих поко-
лений, представляя военную службу как 
вынужденную жертву во имя родины и по-
томков, нацистская пропаганда пыталась 
преподнести войну как норму жизни. 

4. «Образ врага». Дегуманизация про-
тивника в нацистской пропаганде проводи-
лась различными способами и выполняла 
сразу несколько ключевых функций. В пер-
вую очередь, это мобилизационная функ-
ция – пропагандистские материалы, указы-
вающие на жестокость методов ведения 
войны противником, которые были призва-
ны вызвать у населения ненависть и жела-
ние мести. Кроме того, дегуманизация вра-
га, принижение нации противника прово-
дилось с целью демонизации противника в 
глазах масс и пресечения любых проявле-
ний сострадания [Мхитарян, 2020: 208]. Та-
ким образом можно было оправдать соб-
ственные действия, представляя их как от-
ветные меры или как необходимую защиту. 
Газетные заголовки и статьи эмоционально 
представляли информацию об авиаударах 
по мирному населению; мнения о том, что 
противник сам бомбит собственные города, 
убивает своих граждан, чтобы обвинить в 
этих военных преступлениях немецких лет-
чиков. «Германия ведет войну чистыми 
средствами и по-рыцарски – немецкие са-
молеты бомбят в Англии лишь военные 
объекты, в то время как “британские банди-
ты”, “варвары” по личному приказу “жес-
токого преступника” Черчилля атакуют од-
ни только невоенные цели, убивают стари-
ков, женщин и детей. В одной из берлин-
ских газет говорилось даже о том, будто 
королевские ВВС получили приказ истре-
бить население Берлина» [Ермаков, 2015: 38]. 

Менялся и образ советского солдата в 
нацистской пропаганде – представленный в 
начале войны как глупый и никчемный, к 
концу войны он стал жестоким и безжа-
лостным. Это привело к паническому стра-
ху перед Красной армией как у немецкого 
народа, так и у немецких солдат. 

5. История и эпос. Значительное место 
в нацистской пропаганде уделялось описа-
ниям роли немецкого народа в мировой ис-
тории, масштабному героическому эпосу, 
апелляции к особой исторической миссии 
немецкой нации, зачастую в ущерб истори-
ческой достоверности. Целью было подня-
тие морального духа, внушение оптимизма, 
чувства превосходства и собственной ис-
ключительности, веры в неизбежную побе-
ду, особенно на фоне тягот войны и эконо-
мических трудностей. 

Механизмы пропаганды на совре-
менной Украине. Подробно рассмотрев ме-
ханизмы нацистской милитаристской про-
паганды с их ключевыми особенностями, 
перейдем к анализу механизмов пропаган-
ды на современной Украине. Утверждать, 
что в современной Украине существует «на-
цистская милитаристская пропаганда» в том 
же виде, в котором она существовала в на-
цистской Германии 1933–1945 гг., было бы 
не корректно и означало бы игнорирование 
принципиальных различий в политическом 
устройстве, социально-экономическом кон-
тексте и медийной среде. Однако, опираясь 
на сопоставительный метод, можно про-
следить в украинской пропаганде послед-
них лет наличие отдельных элементов, об-
наруживающих сходство с некоторыми ас-
пектами пропаганды нацистов. Это сход-
ство может быть обусловлено как созна-
тельным заимствованием отработанных про-
пагандистских приемов, так и более общи-
ми закономерностями функционирования 
пропаганды в условиях вооруженного кон-
фликта, направленной на мобилизацию об-
щества и демонизацию противника. 

Прежде чем приступить к непосред-
ственному анализу, необходимо охаракте-
ризовать тот политический фон, на котором 
разворачивается современная украинская 
пропаганда. 

Украинский кризис сам по себе являет-
ся сложным и внутренне противоречивым 
процессом, в котором тесно переплетены 
исторические, этнокультурные, геополити-
ческие и социально-экономические факто-
ры. Он имеет сложную внутреннюю струк-
туру, в которой можно выделить три со-
ставляющие: кризис российско-украинских 
отношений, кризис отношений России и 
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Запада и внутриполитический кризис на 
Украине [Шмелев, 2018: 241–242]. Корни 
этого процесса уходят далеко за рамки со-
бытий 2014 г. и не могут быть сведены к 
какой-то одной причине или однозначной 
интерпретации. Необходимо учитывать эту 
многомерность при изучении украинской 
реальности. 

Как и многие постсоветские государ-
ства, Украина в формировании националь-
ной идентичности столкнулась с пересече-
нием двух факторов – советского прошлого 
и евроинтеграции [Борисова, Канарова, 
2022: 15]. Это во многом объясняет слож-
ность, с которой протекает процесс идеоло-
гического самоопределения. Современное 
украинское государство формирует свои 
идеологические рамки в условиях мас-
штабного вооруженного конфликта, что не-
избежно накладывает отпечаток на содер-
жание и тональность официального дис-
курса. Ключевым направлением внутрен-
ней политики Украины стало форсирован-
ное выстраивание национальной идентич-
ности, основанное на противопоставлении 
России и всего, что ассоциируется с общим 
прошлым, с одновременной ориентацией на 
европейскую интеграцию. Вместе с тем 
представляется, что идеологический образ 
современной Украины формируется в боль-
шей степени под влиянием ситуативной ло-
гики военного противостояния, в котором 
мобилизационная риторика, культивирова-
ние образа врага и героизация собственных 
военных усилий становятся необходимыми 
инструментами консолидации общества, а 
не являются прямым идеологическим заим-
ствованием. Именно эта логика и может 
порождать элементы украинской пропаган-
ды, которые по своим внешним проявлени-
ям обнаруживают определенное сходство с 
приемами, описанными применительно к 
пропаганде нацистов. 

Итак, рассмотрим несколько основных 
аспектов украинской пропаганды. 

1. Национальное единство и идея ис-
ключительности. После событий 2014 г. 
началось активное использование национа-
листической риторики, направленной на 
консолидацию общества для борьбы с Рос-
сией. После «возвращения Крыма в состав 
РФ и начала гражданской войны на Дон-

бассе Россию выставили “страной-агрессо-
ром” и обвинили в “нападении” на незави-
симую страну» [Братчик, Курылев, 2022: 
459]. В этих условиях апелляция к нации, 
ее культурной и исторической уникальнос-
ти оказалась очень востребована не только 
для укрепления внутренней солидарности, 
но и для легитимации нового курса, на-
правленного на евроатлантическую интег-
рацию и разрыв с постсоветским прошлым. 
По мере того, как данная риторика закреп-
лялась в публичном пространстве, происхо-
дил пересмотр некоторых идеологических 
табу, что, в свою очередь, создало основу 
для возвращения неоднозначных фигур и 
символов. В частности, героизация деяте-
лей ОУН-УПА, чьи действия стали тракто-
ваться как «борьба за независимость Ук-
раины», а их роль в Холокосте и Волын-
ской резне замалчивалась или минимизиро-
валась. В этом контексте прослеживается 
определенная преемственность с нацист-
ской идеей национальной исключительнос-
ти, однако все-таки не стоит говорить о 
прямом сходстве. Нацистская пропаганда 
базировалась на расовой теории, планах 
геноцида и мирового господства, тогда как 
украинский националистический дискурс 
при всей своей проблематичности не имеет 
в основе таких радикальных идей. 

2. «Героическая борьба». В украинском 
медиапространстве военное противостоя-
ние с Россией представляется как борьба за 
мир и справедливость. Украинский дискурс 
изображает вооруженный конфликт как борь-
бу за украинскую нацию, украинскую иден-
тичность, свободу и независимость. Кроме 
того, этот нарратив активно поддерживает-
ся и европейскими державами, «Специаль-
ная военная операция России рассматривает-
ся Западом как серьезное нарушение прин-
ципа невторжения на территорию незави-
симого государства, что вызывает сильную 
волну осуждения со стороны западных стран» 
[Le Hoang Kiet, Tran Xuan Hiep, 2025: 130; 
перевод автора]. Это привело к формирова-
нию в западных СМИ образа Украины как 
«защитницы Европы» от российской агрес-
сии как «ключевого поля битвы» за обще-
европейские ценности. Нарратив «героичес-
кой борьбы» Украины за спасение себя и 
всей Европы во многом похож на этот же 
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нарратив нацистской Германии с той лишь 
разницей, что в случае с Украиной Европа 
разделяет эту идею. 

3. Романтизация войны и повышение 
престижа военной службы. В украинском 
обществе, особенно после 2022 г., наблю-
дается тенденция к повышению престижа 
военной службы, уделяется значительное 
внимание военно-патриотическому воспи-
танию молодежи, участники военных дей-
ствий представляются как национальные 
герои. Однако эту практику не стоит при-
равнивать к соответствующему радикаль-
ному нарративу в нацистской пропаганде, в 
данном случае это, скорее, универсальная 
практика воюющего государства. 

4. Образ врага и дегуманизация. Рос-
сийская Федерация в украинской пропаган-
де представляется как агрессор и оккупант. 
Используются негативные стереотипы, рус-
ские изображаются врагами украинской 
культуры и идентичности. Особенно анти-
российская агитация направлена на украин-
скую молодежь [Tselykh, 2012: 579]. Эта 
тактика является некой производной фор-
мой нацистского конструирования «образа 
врага», который выполняет в данном слу-
чае мобилизационную и демонизирующую 
функции. Методы дегуманизации против-
ника в данном случае направлены на пони-
жение его коммуникативного статуса и ми-
фологизацию как источника «абсолютного 
зла», что имеет целью, прежде всего, пред-
упреждение появления альтернативных то-
чек зрения на развивающийся конфликт. 

5. Переосмысление истории как ин-
струмент легитимации. Помимо оправда-
ния некоторых спорных исторических фи-
гур происходит переоценка многих истори-
ческих событий с акцентом на многовеко-
вую борьбу Украины за независимость, 
борьбу против российской и советской влас-
ти. Этот процесс легитимизовался через 
серию законодательных актов: законы о 
декоммунизации, о государственном языке 
и пр. Украина стала дистанцироваться от 
всего, что связано с общим российским и 
советским прошлым. Так, с началом Спе-
циальной военной операции в 2022 г. ранее 
проводимая на Украине кампания «деком-
мунизации» превратилась в кампанию «про-
тив России»: массовый снос от советских 

памятников добрался до всего, что напоми-
нает о российском прошлом [Filev, Kurgan-
skii, 2022: 150]. Эта практика не повторяет 
полностью, однако функционально соот-
ветствует нацистскому использованию ис-
тории, а также конструированию «альтер-
нативной истории» для обоснования теку-
щих политических целей и формирования 
«правильного» исторического самосозна-
ния нации. 

Заключение. Хотя в современной ук-
раинской пропаганде можно обнаружить 
некоторые аспекты, которые в какой-то 
степени перекликаются с механизмами, ха-
рактерными для нацистской пропаганды, не 
стоит проводить прямые и однозначные па-
раллели между современной Украиной и 
нацистской Германией. Важно избегать упро-
щения и учитывать всю сложность россий-
ско-украинского конфликта, его историчес-
кие, политические, социальные и культур-
ные составляющие, избегая предвзятости и 
пропагандистских клише. 

Подводя итоги, можно выделить ос-
новные механизмы милитаристской пропа-
ганды, продемонстрировавшие свою эф-
фективность как в нацистской Германии, 
так и в современной украинской пропаган-
де, в модифицированном виде: 

– обеспечение национального единства 
через обращение к истории и культуре, воз-
величивание нации. Этот механизм играет 
ключевую роль в мобилизации общества и 
создании чувства коллективной идентич-
ности перед лицом внешней угрозы; 

– создание нарратива о благородстве 
целей войны: восстановление исторической 
справедливости, защита нации и террито-
рии, освобождение от внешнего угнета-
теля; 

– дегуманизация врага: представление 
противника агрессором, перекладывание ви-
ны за военные действия на противника, 
представление собственных действий как 
вынужденной меры или справедливого воз-
мездия; 

– искажение восприятия войны: пред-
ставление ее как героического события, за-
каляющего нацию и ее граждан; романти-
зация военной службы и образа воина; 

– опора на собственный идеологичес-
кий и научный фундамент: создание систе-
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мы взглядов, обосновывающей собствен-
ные действия и позиции. 

Эти механизмы могут показаться прос-
тыми или даже примитивными. Действи-
тельно, уникальными их не назовешь. Од-
нако они способны воздействовать на глу-
бинные общественные настроения и при 
определенных условиях делать пропаганду 
чрезвычайно эффективной. 

Человек – существо эмоциональное, 
подверженное внешнему воздействию, а с 
ростом технического прогресса в области 

коммуникации оказывать такое воздей-
ствие становится еще проще и удобнее. По-
этому в любой стране, на любом континен-
те люди должны быть знакомы с элемен-
тарными пропагандистскими приемами, 
чтобы самими не стать жертвами манипу-
ляции. 

Научное осмысление исторических и 
современных форм пропаганды является 
важным шагом на пути к формированию 
критического мышления и информацион-
ной избирательности в обществе. 
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